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Kampania spoleczna
»Z:a Svabodu!”

Tto socjologiczne

W poréwnaniu z innymi kampaniami
przedwyborczymi, aktywna faza spo-
tecznej kampanii ,,Za Svabodu!” (,,Za
wolnos$¢!”) rozpoczeta sig dos¢ pozno
— dopiero po tym, jak 16. grudnia 2005
roku oficjalnie ogtoszono datg wybordw.
Pierwszym dniem aktywnej czg¢sci kam-
panii ,,Za Svabodu!” byt 25. grudnia,
kiedy ukazato si¢ wydanie specjalne ga-
zety ,,Narodnaja vola” pod hastem ,,2006
— hod svabody” (,,Rok 2006 — rokiem
wolnosci”) z wywiadem udzielonym
przez Aleksandra Milinkievi¢a ,,Wolne
wybory to droga do wolnej Biatorusi”.

Tak pézny poczatek kampanii wy-
wotany byl nowym stosunkiem ini-
cjatoréw do procesu jej planowania.
Bodaj pierwszy raz w historii biatoru-
skiej dziatalnosci spoteczno-politycznej
plan kampanii nie byt efektem spekula-
cji, a zostat osiggniety na podstawie dhu-
giej wspdlnej pracy socjologdw, anali-
tykow i ekspertow od dziatalnosci spo-
lecznej i agitacji wyborczej. Kampania
»Za Svabodu!” powstawata w oparciu o
wyniki badan socjologicznych, ktorych
analiza powolywata do zycia koncepcje
zupelnie nowego postrzegania dzialal-
nosci spotecznej w warunkach autory-
tarnej Biatorusi.

Przygotowania do przeprowadzenia
kampanii trwaty juz od poczatku 2005
roku. Punktem wyjscia bylo zainicjowa-
nie szeregu badan socjologicznych.

W okresie od marca do maja 2005
roku przeprowadzono szereg badan fo-
kusowych wsrod przedstawicieli rdz-
nych grup spotecznych. Okazato sig,
ze na Biatorusi brakuje okreslonej spo-
tecznej grupy, ktora mogtaby stac si¢ lo-
komotywa przemian. Nie ma takze je-
dynego ,,kluczowego” problemu, kto-
ry mogtby wokot siebie skonsolidowaé
spoteczenstwo w celu zmiany wiadzy.
Najwazniejsze dla spoteczenstwa proble-
my maja ekonomiczny i socjalny charak-
ter, ale ich rozwiazania ludzie oczeku-
janie od przyszlej, ale od obecnej wia-
dzy. Wigkszo$¢ ludzi postrzega istnie-
jacy w kraju rezim jako rzeczywistosc,
ktora nie zalezy od nich samych. Z ko-
lei stabilno$¢ rezimu postrzegana jest
przede wszystkim jako socjalno-gospo-
darcza przewidywalnos¢, ktora ludzie
wspieraja, nie zwazajac na niedemo-
kratyczny charakter wladzy. W zwiaz-
ku z tym, przedwyborcze hasta socjal-
no-gospodarcze nie moga by¢ podsta-
wa aktywnych dziatan zmierzajacych
do zmiany wiladzy.

Tymczasem w réznych grupach spo-
tecznych mozna byto zaobserwowacé

osoby, ktére wyraznie demonstrowaty
sWOj sprzeciw wobec istniejacej sytuacji.
Ich sprzeciw polegal jednak nie na ne-
gowaniu spoteczno-ekonomicznej poli-
tyki rezimu: oni reprezentowali inne sy-
stemy wartosci, ktorych nie mozna byto
pogodzi¢ z wartosciami proponowanymi
przez rezim. Wtadza autorytarna i tota-
litarna ideologia panstwowa popadaja w
konflikt z Zyciowymi zasadami wyzna-
wanymi przez wspotczesnego cztowie-
ka — dlatego wtasnie te wartosci powin-
ny by¢ wykorzystywane w walce poli-
tycznej. Sa one nadzwyczaj wazne dla
tej aktywnej czgsci spoteczenstwa, kto-
ra obecna jest w roznych grupach spo-
lecznych, jest gotowa wyj$¢ na ulicg w
obronie swoich interes6w 1 stanowi ok.
10 % danej grupy. Z kolei umiarkowa-
na, fagodna retoryka, potozenie naci-
sku na problematyke spoteczno-gospo-
darcza moze odwies¢ tych Iudzi od po-
parcia politycznej alternatywy. Te ak-
tywna cz¢s$¢ spoteczenstwa dos¢ nie-
udolnie (wiele os6b widzi tu analogie z
»radykalizmem politycznym”) nazwa-
no ,,radykaltami”.

W ten sposob zadecydowano si¢ po-
stawi¢ na ,,radykalow”, na mniejszos¢
$wiatopogladowo i psychicznie niezgod-
na z rezimem. Ale czy takie postrzega-
nie sytuacji pozwala na zwycigstwo?
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Przy realizacji strategii nastawionej na
zZwyciestwo wyborcze, opieranie si¢ na
mniejszosci jest, jak si¢ wydaje, z gory
skazane na porazke. Jednak na Biatorusi
od dawna nie ma juz wolnych wyborow!
Podczas badan socjologicznych przepro-
wadzonych wiosng 2005 roku okazato
sig, ze 49% mieszkancow w przededniu
kampanii wyborczej w mniejszym lub
wigkszym stopniu uwazato, ze wybo-
ry nie beda wolne i sprawiedliwe (pod-
czas kampanii agitacyjnej odsetek ten,
co trzeba przyznac, ulegt zmniejszeniu).
Jest to ta czg$¢ spoteczenstwa, ktora
moze wesprze¢ realny polityczny pro-
jekt, realizowany przez aktywna mniej-
szo$¢. Zmiang sytuacji w kraju moze po-
prze¢ 1/3 jego mieszkancéw, ale jedy-
nie niewielka czg$¢ z nich gotowa jest
do podjecia aktywnej dziatalnoscei. Z ko-
lei pasywna wigkszos¢, ktora doskonale
uswiadamia sobie niesprawiedliwy bia-
oruski sposdb liczenia glosow, gotowa
jest przejs$¢ na strong silnej, aktywnej i
skonsolidowanej mniejszosci. Poza tym,
wraz z uptywem czasu, wsrdd pasywnej
wiekszosci w sposob nieunikniony be-
dzie narastac¢ zrozumienie dla wartosci
wyznawanych przez mniejszos¢: zgod-
nie z piramida wartosci Mastova, wraz
z zaspokojeniem podstawowych potrzeb
socjalno-ekonomicznych zwigksza si¢
znaczenie wartosci duchowych.

Istniejaca na Biatorusi sytuacja spo-
feczna powoduje nieefektywnos¢ poprzed-
nich strategii mobilizacyjnych, nastawio-
nych na wywarcie wptywu na elekto-
rat ,,niezdecydowany” (tzw. ,,bagna’), co
probowano robi¢ podczas wszystkich po-
litycznych kampanii biatoruskiej opozy-
cji. Doswiadczenie pokazuje, ze w warun-
kach zmasowanej propagandy panstwo-
wej, zwykla agitacja nie jest w stanie prze-
kona¢ ,,niezdecydowanych” do poparcia
opozycji a tym bardziej do aktywnej dzia-
falnosci po jej stronie. Niezdecydowana
wickszos¢ przejdzie na strong demokratéw
jedynie wowczas, gdy oni zademonstruja
swoja site. Dlatego tez, w celu organiza-
cji fali protestow spotecznych przeciwko
fatszowaniu wynikéw wyborczych, uzna-
no za niezbedna prace z aktywna mniej-
szoscig spoteczenstwa.

Jednoczesnie nie postawiono zada-
nia w postaci zwycigstwa wyborczego
— przemiany maja si¢ odby¢ poprzez ak-
cj¢ obywatelskiego niepostuszenstwa
i sprzeciwu wobec falszerstw wybor-
czych. Przeprowadzono pracg, ktorej
celem bylo zapoznanie z tg koncepcja
struktur spoteczenstwa obywatelskie-
go. Podczas dyskusji koncepcj¢ wsparta
wigkszos¢ aktywistow i liderdw.

Ta konstrukcja teoretyczna zo-
stala opracowana przez Biatorusko-
Stowacka Grup¢ Robocza przy
udziale Zgromadzenia Biatoruskich
Demokratycznych Organizacji
Pozarzadowych (Asambleja
Niauradavych Demakratyénych
Arhanizacyjau Bielarusi). W okresie
prowadzenia kampanii struktury te pel-
nity funkcje organu planowania strate-
gicznego (Grupa) i organu wykonawcze-
go kampanii (Zgromadzenie). Podobny
model wspdtpracy pomigdzy struktu-
rami spoleczenstwa obywateliskiego a
ekspertami przyniost efekty.

Po tym, jak koncepcja pracy z mniej-
szo$cig spoleczng zostata przyjeta za
podstawe¢ metodoiogiczna, trzeba bylo
znalez¢ warto$é, ktora moze by¢ kon-
solidujaca dla aktywnej czesci spote-
czenstwa. Dzigki badaniom socjolo-
gicznym okazato sig, ze takg wartoscia
jest wolnosé.

Kazdy na swdj sposdb rozumie wol-
nos¢, ludzie pojmuja ja bardzo roznie.
Wolnos¢ to mozliwos$¢ wyjezdzania za
granicg, mozliwos¢ otrzymywania in-
formacji, publiczne wyglaszanie opinii
na tematy polityczne, zarabianie pienig-
dzy, zmiana miejsca pracy lub zamiesz-
kania, brak kontroli ideologicznej, moz-
liwos¢ uczenia si¢ w jezyku ojczystym
itd. Jednak przy catej réznorodnosci poj-
mowania wolnosci setki tysiecy ,,rady-
katow” jednoczy ostre poczucie niedo-
statku wolnosci. Poczucie to z wartosci
wolnosci czyni wyrazna antyteze ideo-
logii tukaszenkowskiej. Tego wlasnie
dyktatorska retoryka nie moze zaanek-
towac (LukaSenka powoli zaczyna przy-
swaja¢ nawet ,,niepodleglosc”, ale nie
,,Wwolnos¢”). Wiasnie idea wolnosci — a
nie ,lewicowe” czy ,,prawicowe” poli-
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tyczne projekty — moze zjednoczyc¢ roz-
proszong po roéznych grupach spotecz-
nych mniejszo$¢ w celu obrony swojej
wolnosci, co grupa ta postrzega jako
obrong swoich interesow.

Okresliwszy podstawy, trzeba bylo
znalez¢ ludzki i organizacyjny potencjat
potrzebny do zapoczatkowania kampa-
nii. P6zniej kampania powinna posu-
wacé si¢ do przodu dzigki inicjatywie
niezaangazowanych wczesniej aktywi-
stow, tych wtasnie wolnych ,,radyka-
16w”. Rozwijanie wyzwolenczej dzia-
lalnosci obywatelskiej powinno si¢ od-
bywac na trzech poziomach: 1. aktywi-
$ci spoteczni — 2. potencjalnie aktyw-
na mniejszo$¢ — 3. rzeczywista wigk-
szo$¢ spoleczenstwa. Zamierzano stwo-
rzy¢ efekt ,.kuli $niegowej”, a dzialal-
no$¢ aktywistéw spotecznych miata
sta¢ si¢ pierwotnym impulsem, ktore
poruszy wielka mas¢. Wiasnie w tym
celu, aby kampania nabrata charakteru
ogodlnonarodowego, trzeba byto do niej
zachgci¢ jak najwigksze kregi aktywi-
stow spolecznych. Zostato to zrobione
w koncu 2005 roku podczas licznych
spotkan i konsultacji. Wielu cztonkow
Zgromadzenia wsparto koncepcje oby-
watelskiej kampanii ,,Za Svabodu!”.

Pozycja kampanii
w szerszym kontekscie

Konfiguracja ,,niepolitycznej”, spotecz-
nej kampanii wedlug klasycznego wzo-

Piesni Wolnosci — oktadka ptyty.
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ru wyborczego wsparcia opozycji na

Biatorusi w latach 2005-2006 byta ra-

czej niemozliwa. Niezalezna obserwacja

byta niemozliwa. Nie istniata potrzeba
zorganizowania kampanii mobilizacyj-
nej: ponadprzecietna frekwencje wybor-
cza gwarantowal aparat administracyj-
ny. Aby zrealizowac zakrojona na sze-
roka skal¢ negatywna kampani¢ prze-
ciwko Lukasence, nie byto zasobdw ani
ludzkich ani organizacyjnych — zasoby
te w wigkszosci byty zablokowane ,,po-
lityczna” kampania wspolnego kandyda-
ta, a w szczegdlnosci kampania drugiego
demokratycznego kandydata Kazulina
(dzieki efektowi negatywnej adaptacji,
agresywna propaganda na rzecz dykta-
tora dziatala przeciwko niemu).
Struktury spoteczenstwa obywa-

telskiego w matym stopniu wpltywa-
ty na procesy politycznej czgsci kam-
panii. Ich udzial w okresleniu przebie-
gu politycznej czesci kampanii ogra-
niczat si¢ do udziatu w Kongresie Sit
Demokratycznych, na ktorym wybra-
no wspolnego kandydata ugrupowan
demokratycznych. Oczywiscie dziata-
cze organizacji pozarzadowych (szcze-
goblnie ci ze srodowiska zblizonego do
Biatoruskiego Stowarzyszenia Centrow
Zasobowych — Bietaruskaja Asacyjacyja
Resursavych Centrau) byli zaangazowa-
ni w pracg w regionalnych sztabach kan-
dydata Milinkievi¢a, a nawet byli pod-
stawa ich zasobow ludzkich, ale — mimo
to — nie stanowili oni oddzielnej poli-
tycznej sity. Proby wptynigcia ze strony
liderow i ekspertow organizacji pozarza-
dowych na decyzje polityczne i ksztatto-
wanie strategii sztabu politycznego oraz
wspdlnego kandydata, przyniosty jedy-
nie ,,czgsciowe” efekty — wspolnej stra-
tegii wypracowac si¢ nie udato.

W obrgbie wspolnego postrze-
gania strategii przedwyborczej powstat
schemat podziatlu dziatan demokratycz-
nych sit na trzy oddzielne bloki:

e Kampania polityczna wspolnego
kandydata, ktora realizowata sze-
roka koalicja migdzypartyjna, tzn.
centralny sztab i regionalne sztaby
kandydata oraz ,,komitet narodo-
wy” — organy koalicji. Glowne cele

Anatol Klas¢uk

Utadzimir Artou — znany pisarz, wspiera
opozycje.

tej kampanii to zwigkszenie popu-
larnosci i rankingu wsérod elektora-
tu wspolnego kandydata do pozio-
mu wyborczego zwycigstwa. Jednak
sam cel wyborczego zwyciestwa,
ogloszony przez samego kandydata
Milinkievica i potwierdzony przez
Radg Polityczng Zjednoczonych Sit
Demokratycznych, stopniowo ulegat
zapomnieniu.

o Kampania spoleczna, ktora realizo-
waly struktury spoleczenstwa oby-
watelskiego, dziatacze spoteczni. Ta
czgs$¢ podzielona byta na kilka od-
dzielnych kampanii, ktore stawialy
przed soba zadanie osiggnigcia tych
czy innych celéw i w réznym stopniu
dazyty do wsparcia politycznej kam-
panii wspdlnego kandydata. Czgsé
tych kampanii byla nastawiona na
kontakt z poszczegdlnymi grupami
docelowymi, inne stawialy sobie za
zadanie ogdlny wptyw na spoteczen-
stwo. Kampanie te nastawione byty
na obudzenie spoleczenstwa, na za-
checenie ludzi do aktywnych dzia-
tan na rzecz demokracji i wolnosci.
Do tego bloku naleza réwniez dzia-
tania organizacji pozarzadowych o
demokratycznej proweniencji, w za-
sadzie nie zwigzane z wyborami —
dzialalno$¢ statutowa sztucznie do-
stosowana do tematyki wyborcze;j.

o Kampania organizacji protestow
ulicznych przeciwko wyborczym
falszerstwom powinna by¢ wyjatko-

103

wo waznym elementem, jezeli uznaé

za cel sit demokratycznych realne

zwyciestwo nad rezimem, ale pod-
miot, ktory wzialby na siebie reali-
zacj¢ tego zadania, ostatecznie nie

zostat okreslony, chociaz ludzie w

odpowiedzi na apele sit demokra-

tycznych mimo wszystko wyszli
na Plac Pazdziernikowy w Minsku.

Zapewne politycy nie przywiazy-

wali do tego zadania odpowiedniej

uwagi. W efekcie, wlasnie ten klu-
czowy kierunek dziatan stat si¢ naj-
bardziej zalezny od samoorganiza-
cyjnych umiejetnosci dziataczy spo-
tecznych. Przedstawiciele réznych
kampanii obywatelskich uczestni-
czyli w organizacji spolecznych pro-
testow, wspolny osrodek decyzyjny

w tej sferze ostatecznie nie zdazyt

powstac.

Osiagnigcie innego efektu byto po
prostu niemozliwe — podmioty, ktore
gotowe byly do realizacji rewolucyjne-
g0 scenariusza, pozostawaly na poboczu
procesow politycznych. Biatoruska re-
wolucja z wielka pompa zostata ogtoszo-
na jako droga do zwycigstwa demokra-
cji, ale realnie nikt w kraju nie przygo-
towywat si¢ do niej. Przede wszystkim
dlatego, ze nikt nie widzial warunkow
niezbe¢dnych do jej zwycigstwa. Wiosna
2006 roku wejdzie do historii nie jako
proba biatoruskiej rewoluciji, ale jako jej
inscenizacja.

Charakterystyka
dziatalnosci w ramach
kampanii ,,Za Svabodu!”

Kampania ta w znacznej mierze nasta-
wiona byla na stworzenie ideologicz-
nej bazy dla kampanii demokratycz-
nego kandydata przy braku koalicyj-
nego programu Sil Demokratycznych.
Zamiast tez socjalno-gospodarczych
kampania przeciwstawiala si¢ rezimo-
wi LukaSenki na poziomie wartosci.
Hastom propagandy prorzadowej ,,Za
Bietaru$” i,,Bietarus za...” zostaly prze-
ciwstawione hasta wolnosci jako warto-
$ci sprzecznej z dyktatorskim rezimem.
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Na jedynym koncercie rockowym w ramach kampanii Milinkievi¢a, na jaki wiadze daty zezwolenie, zgromadzita si¢ mtodziez.

Tres¢ i strategi¢ kampanii przygoto-
wywano na podstawie wspomnianych
juz badan opinii publicznej. Zgodnie
z planem, kampania ta poprzez popu-
laryzacje i wyprowadzenie na porza-
dek dzienny wartosci ,,wolnos¢” (zwia-
zanej z hastem wspolnego kandydata)
miata odegrac rolg ideologicznego rdze-
nia ogdlnej kampanii demokratycznej
(meta-kampanii).

Kluczowy temat i strategia kampanii
polegaty na tym, aby proponowac ludziom
,wolnos¢” jako podstawowa wartos¢, na
ktdrej opiera si¢ alternatywny model spo-
feczenstwa. Postawiono rowniez za cel za-
prezentowanie biatoruskiemu spoteczen-
stwu, wladzy i wspolnocie migdzynaro-
dowej wagi i mozliwosci wptywu gru-
py ,,zwolennikdw wolnosci” na sytuacje
w kraju. Wartos¢ wolnosci, koniecznosé
wyzwolenia spoteczenstwa biatoruskiego
—tezy te byly podstawa dziatalno$ci infor-
macyjnej w obrebie kampanii.

Podstawowe hasta kampanii to: ,,Ja za
svabodu!”, ,,Za svabodu!”, ,,2006 — ho-

dam svabody”, ,,Svaboda” i inne. Kolory
kampanii: narodowe biatoruskie — biaty
i czerwony. Terytorium realizacji kam-
panii: terytorium catej Biatorusi, ale w
praktyce agitacja wyborcza byla ograni-
czona do Minska i 50 wigkszych miast.
Sama dziatalno$¢ byta oparta o zaso-
by organizacji spotecznych — cztonkow
Zgromadzenia z zaangazowaniem sze-
rokiego kregu aktywistow demokratycz-
nych. Kampania miata otwarty charakter
i zbudowana byla na zasadzie autonomii
jej poszczegolnych czgsci. Po dniu wy-
bordéw aktywnos¢ kampanii znalazla si¢
na poziomie samoorganizacji, nie kiero-
wali nig inicjatorzy kampanii, ale toczy-
ta si¢ ona we wczesniej okreslonym kie-
runku. Duza wagg inicjatorzy kampanii
przywiazywali do zasady samoorganiza-
¢cji, ktéra doskonale sprawdzita si¢ pod-
czas wydarzen marcowych.

Gléwna grupa docelowa kampanii sg
»Zwolennicy wolnos$ci”, tzn. potencjal-
nie aktywna cz¢s$¢ ,,niezadowolonych”
we wszystkich grupach spotecznych.

Kryterium zachecania do dziatalno-
$ci nie bylo polityczne zaangazowanie,
lecz stopien gotowosci do aktywnych
dziatan. Taki wlasnie model pracy byt
najbardziej dostosowany do mtodszego
pokolenia, studentdéw, przedsigbiorcow,
,,biatych kolnierzykdéw”, osob niezalez-
nych od panstwowego pracodawcy.

Kampania rozpoczeta si¢ pdzniej
niz poprzednie kampanie przedwybor-
cze (grudzien 2005) i dlatego bardziej
odpowiadata potrzebom biezacej sytu-
acji politycznej. Przetomem tej kampa-
nii, jaki powinien wykreowaé aktyw or-
ganizacyjny przysztych uczestnikdw,
byty dziatania zwiazane z wylonieniem
cztonkéw okrggowych komisji wybor-
czych poprzez zbieranie podpisow.

Wazng cecha charakterystyczna tej
kampanii jest jej dlugoterminowy cha-
rakter — dla powstatej wspodlnoty zwo-
lennikéw wolnosci dzien wyboréw byt
jedynie poczatkiem walki, ktéra nadal
bedzie si¢ odbywac pod wspolnym ha-
stem wolnosci.
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Przy realizacji kampanii wykorzy-
stywano nastepujace srodki komunika-
cji ze spoteczenstwem: internet, ulotki,
kalendarzyki, specjalne wydania legal-
nych gazet, naklejki, naszywki i znacz-
ki z logo ,,Ja za svabodu!” (identyfikator
zwolennikow wolnosci), koncert zakaza-
nych zespotdw rockowych w Minsku i
CD z piesniami wolnosci, graffitti.

Waznym osiggnigciem kampanii byto
wprowadzenie tematu wolnosci do haset,
retoryki i programu wspodlnego kandyda-
ta (gldwne hasto: ,,Svaboda, prauda, spra-
viadlivas¢” — ,, Wolno$¢, prawda, sprawied-
liwo$¢”), chociaz sztab wspdlnego kandy-
data przez caly czas okazywat brak konse-
kwencji, uzywajac nawet wlasnych haset.
Jednak temat wolnosci zostal potaczony z
wizerunkiem Alaksandra Milinkievica.

W odro6znieniu od innych ogélnona-
rodowych kampanii spotecznych, kam-
panie te dos¢ dobrze skoordynowano z
dziataniami sztabu wspdlnego kandyda-
ta jeszcze przed jej rozpoczgciem i wia-
czono do niej element zachety do prote-
stow spotecznych.

Wedlug ocen inicjatoréw kampa-
nii, zdotata ona ideowo zjednoczy¢ lu-
dzi (w wigkszosci mlodziez, ale takze i
inne grupy wiekowe), ktorzy wezesniej
nie byli aktywistami partii politycznych
i organizacji spotecznych. Zewnetrzny
symbol w postaci znaczka pomaga wy-
towi¢ z ttumu ludzi o tych samych ogla-
dach i daje im poczucie masowosci i
wsparcia. Temat wolnosci stat si¢ ideo-
logiczna podstawa demokratycznej al-
ternatywy, a aktywno$¢é mieszkancoéw
przy wylanianiu kandydatéw do okre-
gowych komisji wyborczych pomogta
zwroci¢ uwage na nieuczciwy charak-
ter wyboréw. Logo ,,Za svabodu!” sta-
to sie modne. Swiadectwem sukcesu
kampanii jest uznanie jej logo i sloga-
noéw jako atrybutéw réwniez powybor-
czej kampanii Alaksandra Milinkievica i
Zjednoczonych Sit Demokratycznych.

Po wyborach

Koncepcja wolnosci pozwolita napet-
ni¢ polityczng alternatywe tukaszyzmu

nowa warto$ciowa trescia. Idea narodo-
wa nie byla powodem sprzeczek podczas
ideologicznych dyskusji w okresie wy-
boréw. Niektore proby rozegrania kar-
ty narodowej i przeniesienia problemu
przeciwstawienia si¢ dyktaturze do sfe-
ry walki migdzy projektem narodowo-
biatoruskim i antynarodowym-proro-
syjskim (przypomnijmy retoryke KchP-
BNF oraz solidnie wspartg przez biato-
ruska inteligencj¢ dyskusj¢ na temat je-
zyka europejskich stacji radiowych skie-
rowanych na Biatorus, a z drugiej strony
niektdre tezy kandydata na prezydenta
Alaksandra Kazulina) nie odniosty suk-
cesu. Walka podczas wyborow w 2006
roku prowadzona byta nie miedzy pro-
jektem narodowym i antynarodowym, a
mig¢dzy dwoma narodowymi projektami
biatoruskimi, ktérych orientacje rozni-
ty si¢ zasadniczo pod wzgledem przy-
jetych wartosci. W tych warunkach de-
mokratyczne hasto ,,Za Svabodu!” oka-
zato si¢ dos¢ efektywna i szczera odpo-
wiedzia wobec tukaszenkowskiego slo-
ganu ,,Za Biatorus!”. Wyraznie bylo wi-
da¢, ze ,,Za Svabodu!” nie znaczy ,,nie
za Biatorus”. A tukaszenkowscy ideo-
lodzy musieli przyznawac, ze sq ,,prze-
ciwko wolnosci”.

Ale wybory si¢ skonczyty — i przed
zwolennikami wolnosci pojawito si¢ za-
danie, polegajace na wypracowaniu no-
wej strategii dzialalno$ci. Problem wie-
lu biatoruskich projektow politycznych
polega na ich krotkoterminowym cha-
rakterze, przy braku dtugoterminowe-
go strategicznego planu ich realizacji.
Pragnienie krétkoterminowych efek-
tow, ktore nie maja wplywu na ogdlna
sytuacj¢ w kraju, to choroba biatoru-
skiej inzynierii spotecznej. Kampania
»Za Svabodu!” dazyta do uniknigcia
tej putapki i przewidywata dwa scena-
riusze rozwoju wydarzen — w przypad-
ku wybuchu biatoruskiej rewolucji de-
mokratycznej w marcu 2006 roku oraz
w przypadku wygasnigcia demokra-
tycznych protestow. Osoby opracowu-
jace tg kampanig byty przekonane jedy-
nie o tym, ze do protestow w takiej czy
innej skali dojdzie, bo tylko one moga
by¢ $rodkiem pozwalajacym na odsu-
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nigcie biatoruskiego dyktatora od wita-
dzy. Wybory w tym kontekscie byty je-
dynie okazja do politycznej radykaliza-
cji spoteczenstwa.

Planowane jest dalsze prowadzenie
dziatan w ramach kampanii poprzez
popularyzacje idei, wizualnej symbo-
liki, informacji o wolnosci i jej ogra-
niczeniach, zorganizowanie akcji ,,Za
Svabodu!”. Powinna ona takze sta¢ sie
jednym z elementéw ogdlnej strategii
Zjednoczonych Sit Demokratycznych,
gdy wreszcie taka strategi¢ mozna be-
dzie zauwazy¢.



